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Inicio de Actividad

Intencién de aportar frescura. Sector cerrado y
dominado por marcas multinacionales con claro
grado de desposicionamiento.

Nuestro hueco: Innovacion, Diseno, Relacion
calidad-precio, imagen, atencion al cliente'.ﬂ-.

Agilidad y flexibilidad comercial

~ BLU:SENS




» Fabricacion bajo marca propia
— No mentalidad importadora

» Apuesta decidida por calidad e innovacion frente
a precio

« Cercania y servicio al cliente
— compromiso postventa

+ Procedimentacion de negocio desde el inicio

BLU:SENS

» Crecimientos de hasta el 200% anual
» 2005 fabricante espanol lider en ventas de MP3

* |nversion en instalaciones
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» La innovacion permanente es una de las
razones del exito de Blusens

* |nversion de hasta el 10% de la facturacion en
|+D+i
— Equipo propio de 45 ingenieros de 1+D+l
Necesidad de diferenciacion
Mejores posibilidades de competir
Mayor autonomia corporativa

Creacion de lineas de negocio
— Patentes, acuerdos, licencias, OEM. ..
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Innovacion permanente

Lineal de Producto de maxima rotacion
Flexibilidad ante las demandas de clientes
Logistica eficiente

Servicio postventa de referencia en el sector
Seriedad y consistencia en el negocio
Garantia de buenos margenes de beneficio
La mejor relacion calidad-precio

Marketing agresivo e innovador.

BLU:SENS

MARKETING/CREATIVIDAD
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intangibles
imagen
s e valores
punto de
venta atributos

BLU:SENS

producto

Cartera de productos de maxima rotacion
Adaptacion del lineal al mercado

</ , P2
Servicio postventa de referencia [V O
— Bajo RMA o -
Innovacion en definicion de producto

-
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— Alianzas con proveedores de contenidos
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+ Pacha, Fox, Universal... BLISEns

— Prestaciones innovadoras
s (Bluetooth, WiFi...)

vas tendencias en interface
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producto

» Apuesta por la Innovacion
— Esfuerzo en diferenciacion

Mejor relacion calidad-precio
— Paosicionamiento de precio medio

BLU:SENS
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Orientacion inicial a branding

— Flagship products como excusa

 Evolucion hacia medios no convencionales

publicidad
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| publicidad

Evolucion a medios no convencionales
[l 0 N b |
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publicidad




moda 7 dinamismo
tendencias deporte

intangibles
imagen
valores

tecnologia atributos
comunidad
usuarios

BLU:SENS

blu:generafion
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tecnologfa. comunidad. usuarios

Blusens es empresa de tecnologia
Blusens tiene usuarios

Juntemos los dos conceptos

Apuesta por concepto interactivo Web 2.0
Comunidad de usuarios

— Punto de encuentro
— Pulsacion de tendencias

— Compartir experiencias

BLU:SENS

tecnologla. comunidad. usuarios

De comunidad de usuarios a

Un nuevo concepto de

Canal de y promociones exclusivas
Nuevas formas de

Un punto de encuentro en la red y en el hogar
Los nuevos - estaran

Cientos de miles de por ano
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Estrategias innovadoras y creativas

— Buscando soportes y estrategias diferentes
Patrocinios

Alianzas

Imagen

— Imagen corporativa
— Diseno de producto
— Packaging
Internet

BLU:SENS

En 2002 Blusens no existia

En 2009 estara en 50 paises

Partiendo de cero

Intentando ser agiles, creativos, flexibles

Y estando seguros de gue podemos hacerlo

BLU:sens
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