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1.- Breve Historia.

2.- Situacion Societaria.

3.- Evolucion en Ventas.

4.- Evolucion en Valor Afnadido.

5.- Evolucion de los procesos (1 y 11).
6.- Evolucion de los productos (1 y 11).
7.- Evolucion del Marketing (1 y I1).
8.- Evolucion del Packaging (1 y I1).
9.- Claves de la Filosofiadel Grupo.
10.- Sistema L ogistico.
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El Proceso delnternacionalizacion de La Bella Easo:

1~ Breve historia

1.968: Primeras magdal enas producidas y vendidas en una panaderia de
Zaragoza.

1.972: Inicio de produccion industrial en una nave de La Pueblade Alfindén:
» 1.000 m2 con 25 operarios, 2.000 cajas diariasy 1,6 millones de kg/ano vendidos.

1.983. Ampliacionesindustriales en La Puebla:
* 4.500 m2 con 131 operariosy 11,4 millones de kg/afio vendidos.

1.987: Nuevas instalaciones en € Poligono de Malpica (actual emplazamiento).
1.990: La Bella Easo seintegraen € grupo frances Harry’s.

2.001: El grupo aleman Kamps comprae 49% de Harry’s.

2.002: El grupo italiano Barilla compra el 96% de Kamps.

2.003: La Bella Easo de hoy:
o 22.000 m2 con 276 operariosy 28,2 millones de kg de venta.
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El Proceso de I nternacionalizacion de La Bella Easo:

2. Situacion Societaria

* Lider aleman en panaderiay
reposteria industrial (40%
cuota)

® Presente en Alemaniay
Holanda

®* Cotizado en bolsa
* ~1.500 M € de ventas
® ~19.000 empleados

e 12 fabricas
® ~3.000 empleados
® ~450 M € de ventas

° Presencia en panaderia,
reposteria y bolleria
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El Proceso de I nter nacionalizacion de La Bella Easo:

3.« Evolucion en Ventas:

Millones € venta neta
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El Proceso de I nternacionalizacion de La Bella Easo:
d.- Evolucion valor akadido

€ por TM vendida
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El Proceso de I nternacionalizacion de La Bella Easo:
5. Evolucién de los proceses It
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El Proceso de I nternacionalizacion de La Bella Easo:

5~ Evolucién de los proceses li:
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El Proceso de I nternacionalizacion de La Bella Easo:

G- Evolucion de los productes I

T
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El Proceso de I nternacionalizacion de La Bella Easo:
G Evolucion de los productes II:
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El Proceso delnternacionalizacion de La Bella Easo:

T Evolucién del marketing | :
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El Proceso de I nter nacionalizacion de La Bella Easo:

1. Evelucién del marketing II:
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El Proceso de I nternacionalizacion de La Bella Easo:

3. Evelucion el packaging Ik
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El Proceso delnternacionalizacion de La Bella Easo:
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El Proceso de I nternacionalizacion de La Bella Easo:
9 Claves de la flosolia de grupe:

1+D Ingenieria

» Las mejores soluciones locales

> Desarrollo central de

productos globales/gusto (Ingenio, coste...)
europeo. se aplican
» Desarrollo local de & globalmente.
N

productos locales.

Fabricacion

> Productos iguales.
» Standard de Calidad comun.
> Optimizacion de capacidades.
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El Proceso delnternacionalizacion de La Bella Easo:

10.- Sistema logistico:

Pedidos

«88.000 lineas de pedido/ano.

sLlegan a través de nuestra WEB (50%), EDI y Fax.

*Pedido minimo desde 1 caja/ 50% de las lineas son picking.
Flexibilidad

o[ ead-time de servicio: 12-24 h.

*Rutas dindmicas.

Volumen

8,5 Mm cajas/afio= 18 camiones/dia.
Standard

sEtiquetado segun EAN-128.
*Gestion FIFO por Radio Frecuencia.
*Palet EU.
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El Proceso delnternacionalizacion de La Bella Easo:

Muchas cosas han cambiado en 35 anos,
pero las gentes de LaBellaEaso siguen
y Seguiran poniendo € mismo esmeroy
cuidado en la elaboracion de sus productos.
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El Proceso de I nternacionalizacion de La Bella Easo:
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